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Les objectifs 

Les objectifs 

ppéédagogiques

dagogiques

1.1. Identifier et dIdentifier et déécoder les stcoder les stéérrééotypes  otypes  
sexusexuéés dans les ms dans les méédias.dias.

2. Observer les incidences que les m2. Observer les incidences que les méédiasdias
ont sur nos repront sur nos repréésentations et nossentations et nos
constructions sociales.constructions sociales.

3. Initier un regard critique sur les3. Initier un regard critique sur les
messages transmis par les supports demessages transmis par les supports de
communication.communication.
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Voici une sVoici une séérie de questions pour vous rie de questions pour vous 
permettre de vpermettre de véérifier votre capacitrifier votre capacitéé àà
comprendre et interprcomprendre et interprééter un support de ter un support de 
communication sans être influenccommunication sans être influencéé par les par les 
ststéérrééotypes sexuels.otypes sexuels.
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LA DESCRIPTION:LA DESCRIPTION:
ll’’observation primaire observation primaire 

et secondaireet secondaire



LL’’observation

observation

primaire
primaire

Identifier le support:Identifier le support:

Type Type 
(affiche, article, photo, image, bande dessin(affiche, article, photo, image, bande dessinéée, contee, conte……))

Date  Date  

Source  Source  

Origine Origine (Pays)(Pays)

Aspects visuels Aspects visuels (texte, montage, d(texte, montage, déécor, couleurscor, couleurs……))

Aspects Textuels Aspects Textuels (slogans, typographie, r(slogans, typographie, réécitcit……))

PersonnagesPersonnages

RRééfféérents rents 
(lieux, (lieux, éévvèènements historiques, rnements historiques, rééfféérences littrences littééraires et raires et 
artistiques, symboles, marqueartistiques, symboles, marque……))

...autres ...autres ééllééments...ments...
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LL’’observation 

observation 

primaire
primaire

Identifier lIdentifier l’’objet du support:objet du support:

Type : Type : marchandise, service, information, histoire,  marchandise, service, information, histoire,  
propagande, morale, promotionpropagande, morale, promotion……
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LL’’observation 

observation 

secondaire

secondaire Identifier :Identifier :

LL’’origine et le destinataire origine et le destinataire du message

Le public cible :Le public cible :
Sexe, âge, consommateurs, acheteurs, lecteurs, parents, 
professionnels, enfants…

LL’é’émetteur: metteur: 
Homme / femme, publicitaire, auteur, entreprise,  
annonceur, nom, logo…
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LL’’INTERPRETATIONINTERPRETATION
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LL’’interpr
interpréétation

tation
Selon vous quelles situations Selon vous quelles situations 

sont reprsont repréésentsentééeses ……

Provocation, humour, paradoxe, clichProvocation, humour, paradoxe, clichééss……

Et par quelles techniques dEt par quelles techniques d’’expression ?expression ?

Jeu de mots, comparaison, figure de style, symbolesJeu de mots, comparaison, figure de style, symboles……

Quelle histoire vous suggQuelle histoire vous suggèère re 
le support dle support déécrit ?crit ?

Quel est le message vQuel est le message vééhiculhiculéé ??

Quel est le discours implicite ?Quel est le discours implicite ?
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LL’’interpr
interpréétation

tation

Le support observLe support observéé suggsuggèère tre t--il des il des 
reprrepréésentations femme/homme ?sentations femme/homme ?

Contexte professionnel, familial, socialContexte professionnel, familial, social……

Comment ?Comment ?
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LE RESSENTILE RESSENTI
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Le ressenti

Le ressenti

Quelles valeurs sont dQuelles valeurs sont dééfendues ou bafoufendues ou bafouéées ?es ?

ÉÉgalitgalitéé, dignit, dignitéé, respect, libert, respect, libertéé, justice, tol, justice, toléérancerance……

Par quels qualificatifs Par quels qualificatifs 
exprimeriezexprimeriez--vous votre rvous votre rééaction ?action ?

Pourquoi ?Pourquoi ?
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Bilan Critiq
ue

Bilan Critiq
ue

Les mLes méédias ontdias ont--ils une rils une rééelle incidence elle incidence 

sur nos sur nos reprrepréésentationssentations

et nos constructions sociales ?et nos constructions sociales ?

Les interprLes interpréétations tations 

dd’’un supports de communication un supports de communication 

sontsont--elles conditionnelles conditionnéées par es par 

nos propres reprnos propres repréésentations ?sentations ?
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"Un mythe l"Un mythe léégifgifèère sur la vision du sujet, re sur la vision du sujet, 
sur ce qu'il voit et sur ce qu'il croit quand il sur ce qu'il voit et sur ce qu'il croit quand il 
voit. Cela veut dire l'invasion de la rvoit. Cela veut dire l'invasion de la rééalitalitéé
par le fantasme et que cette rpar le fantasme et que cette rééalitalitéé prend prend 
de la valeur en devenant symbolique, de la valeur en devenant symbolique, éétant tant 
àà la place de l'autre."la place de l'autre."

Pierre LegendrePierre Legendre

La passion d'être un autre, 1978La passion d'être un autre, 1978
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